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Au Salon du patrimoine culturel, les
meétiers d’art affichent leur créativité

® L'un des événements phares des Ateliers d’art de France ont drainé

plus de 20.000 visiteurs a Paris ce week-

end.

® Le syndicat des artisans d’art vient aussi de lancer sa plate-forme d'e-commerce.

ARTISANAT D'ART

Martine Robert
W @martiRD

Du 2 au 5 novembre s’est tenu
au Carrousel du Louvre, a Paris,
le 23¢ Salon international du patri-
moine culturel et, comme toujours,
il y avait affluence, surtout lorsque
Stéphane Bern, le nouveau mon-
sieur Patrimoine désigné par
Emmanuel Macron, est arrivé
vendredi : « Cela a déclenché imme-
diatement un cortége de prince! » a
souligné I'un des 340 exposants
présents, essentiellement des arti-
sans d'art. Car cet événement, qui a
accueilli 23.000 visiteurs I'an der-
nier, est organisé par les Ateliers
dart de France (AAF), le syndicat
professionnel des métiers d’art,
également copropriétaire de Mai-
son & Objets et fondateur du Salon
de prestige Révélations qui se tient
au Grand Palais.

Notoriété internationale

Cest dire si les AAF se sont mobili-
sés, ces derniéres années, pour
dépoussiérer un secteur qui pése
8 milliards d’euros mais dont
I'image était longtemps trop tradi-
tionnelle. Et pour cause : ses
38.000 entreprises recouvrent une
réalité diverse, incarnée par des
artistes de la matiere ou des manu-
factures d’art. « Nous cherchons le
maximum de visibilité, notre secteur
étant trés atomisé. Un an apreés avoir
ouvert Empreintes, le plus grand
concept-store européen des métiers
d'art sur LO0O métres carrés dans le
Marais, nous avons lancé en septem-
bre notre plate-forme d’e-commerce.
Car nos propositions sont singulie-
res, avec des piéces unigues », souli-
gne Aude Tahon, présidente des
AAF et elle-méme artisan d'art.

Au pointquaujourd'hui, les arti-
sans d'art francais ont acquis une
notoriété internationale. « En
Chine par exemple, nous avons des

&

projets dans les métros, les aéro-
ports, lesquels sont soucieux de ne
pas limiter leur offre aux enseignes
haut de gamme », observe pour sa
part Serge Nicole, ex-président des

« Certaines marques
de luxe cherchent a
s’approprier notre
créativité mais nous
ne voulons pas nous
cantonner a un
travail d’exécution,
de sous-traitance. »

SERGE NICOLE
Céramiste, ex-président
des Ateliers d'art  de France

el

Le Salon du patrimoine culturel comptait cette année 340 exposants. Photo @PhotoProEvent/G.Lasne

AAF et céramiste. C'est lui qui a
ceuvré pour quun fonds de garan-
tie spécifique aux métiers d’art soit
créé par I'Ifcic (la banque du sec-
teur culturel) et le ministere de la
Culture afin de contrecarrer la dif-
ficulté pour la profession d’accéder
aux crédits bancaires, ainsi qu'un
crédit d'imp6t. « Certaines mar-
ques de luxe, certains artistes con-
temporains, cherchent a s’appro-
prier notre créativité mais nous ne
voulons pas nous cantonner a un
travail d'exécution, de sous-
traitance, ou jouer les laboratoires
de recherche. Chacun de nous a une
dimension a la fois de savoir-faire
technique et de création impor-
tante », poursuit-il.

D'autant que l'artisanat d'art et le
patrimoine culturel font partie des
éléments de l'attractivité francaise.
La valorisation touristique était

L'utopie d'un « Grand Palais sur Seine »

Le projet de structure éphémeére imaginé par I'agence Win-Win constituerait le 38¢ pont de Paris

Divers projets ont été
imaginés dans la perspective
de la fermeture du Grand
Palais pour travaux. Celui
de I'agence Win-Win est
spectaculaire.

« [ls ne savaient pas que c’était
impossible alors ils l'ont fait. » Cette
phrase de Mark Twain pourrait
- s'appliquer au projet fou imaginé
par Christophe Cousin, président
de Win-Win agence de roneeil en

accueillir dans I'intervalle les

Salons emblématiques comme la
FIAC, Paris Photo, Révélations, la
Biennale des antiquaires.

Un lieu unique, conservé
pour les Jeux Olympiques
Un lieu unique qui, au terme des
troisansdechantier, pourraitservir
également pendant les Jeux Olym-
piques de 2024. Ce « 38¢ pont de
Paris » pourrait étre construit entre
le Palais de Tokvn et 1o Mnicée dn

lité technique de 'ouvrage. En fonc-
tion des finitions, matériaux,
aménagements, le budget serait de
30 a 45 millions d’euros », précise
Christophe Cousin. Du mécénat de
compétence pourrait étre envi-
sage, des entreprises pouvant ainsi
promouvoir leur savoir-faire : Eif-
fage, Saint-Gobain, Colas, Bou-
ygues... Win-Win est aussi parte-
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dlailleurs au centre des tables ron-
des organisées pendant le Salon.
Une étude sur le sujet a été lancée
par 'Etat et la Caisse des Dépots,
conduite par les cabinets CBC XII et
Hdatel Box Consulting. Plusieurs
entrepreneurs privés ontsutrouver
les modéles économiques pour res-
taurer dans les régles de l'art leurs
monuments historiques, pour les
animer et méme les rentabiliser,
perpétuant des savoir-faire, a I'ins-
tar de Franck Jaclin, propriétaire du
chateau de Kergroadez (Finistére)
qui offre des hébergements et des
visites en tout genre, les fréres de
Vogiié a la téte de Vaux-le-Vicomte
(Seine-et-Marne) devenu une desti-
nation majeure, ou Jean-Jacques
Devert, directeur expansion France
de Groupe Chateauform, qui pro-
pose des séminaires dans 70 sites
patrimoniaux. m

naire de l'association Le Geste d'or,
qui promeut les artisans d'art.

Resteles délaisd'instructiond'un
tel dossier, dépendant du fait que la
structure est éphémeére ou pérenne,
fermée ou semi-ouverte.., Proposé
alaRMN-Grand PalaisetalaMairie
de Paris fin aofit 2016, il a peu de
chance de voir le jour car I'option
dun lieu temporaire a la Concorde
est privilégiée.

« Je reste persuadé que Paris et le
Grand Palai< onthesnin d’mutre chose
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Orange Bank meten scence
'ubérisation de la banque

PUBLICITE

Avec sa campagne signée
Havas Paris, Orange zappe
banquier et espace clientéle
pour ne plus mettre face

a face que le client et son
smartphone.

Véronique Richebois
W @vrichebois

« Cette campagne Orange Bank
est absolument géniale ! Elle
reprend tous les codes des Millen-
nials. Ily a cooptationd unetribu
quicomprendd’instinct les servi-
ces Proposes, car pour eux ¢a va
sans dire ! » s'exclame Daniel
Robert, auteur, en 1973, d'un
slogan — « BNP : pour parler
franchement, votre argent
m'intéresse » — qui ringardisa
d’'un coup la communication
bancaire. Le consultant Jean-
Christophe Alquier, président
d'Alquier Communication, est
plus circonspect : « C'est un
mouvement stratégique brillan-
tissime de la part de lopérateur
télécoms Orange, dit-il. Mais
par rapport a la radicalité de
lenjeu, la communication man-
que d’aspérités. Elle a un coté

nature, facon YouTube. «
lumiére est un peu crue, |
mises en scéne sont celles de
vraie vie, volontairement impu
faites », explique-t-on ch
Havas Paris. Tout comme
langage : « Attends, mec, la bc
que, maintenant,can’aplusri
a voir », explique demblée I
des protagonistes.

Le banquier brille

par son absence
Sensuit une série de tranch
de vie, ludiques, rythmées,
projetant dans un espac
temps heureux, ou Oran
Bank existerait depuis lor
temps déja, ici et maintenan
Un espace ot le personnage
banquier compréhensif, emy
thique, brille par son absen
Tout comme le décor classiq
de l'agence bancaire scinti
par sa non-représentatis
(méme si 'opérateur s’'a
puiera sur les 144 espaces an
nagésdanssonréseaude bot
ques). La signature de
campagne s’inscrit dans
droite ligne du positionneme
marketing choisi : « La bang
maintenant. » Enfin, quai
spots « produits » de 12 secc
des détaillent les services |

Le film de 30 secondes a été tourné a la verticale, sur le
mode du smartphone, et de maniéere légérement inclinée
pour plus d’authenticité, Photo Havas Paris

»

“feel good”, sympa, ludigue,
mais qui n'affiche pas suffisam-
ment la rupture qu'elle est cen-
sée incarner. »

Sitot lancée, jeudi dernier, la
campagne signée Havas Paris,
accompagnant le lancement
d'Orange Bank, n'a pas tardé a
fairele buzz. Lenjeu de celance-
ment, il est vrai, le vaut bien.
Lopérateur, qui démarre avec
500.000 clients provenant de
Groupama Banque, rachetée
en 2016, vise 2 millions de
clients en dix ans. Cest dans ce
contexte qu'Havas Paris a tra-
vaillé, avec 'objectif de démon-
trer quavec « Orange Bank, ce
sont des gens du mobile qui pen-
sent la bangue et non des ban-
quiers qui se sont mis a penser
mobile ». « Nous ne voulions
pas parler d’Orange Bank
comme d'une énieme banque
digitale, venue concurrencer
Boursorama, Fortuneo, Bfor-
Bank », résume Valérie Plan-
chez, vice-présidente d'Havas
Paris, qui a travaillé sur la cam-
pagne avec Christophe Coffre,

nrégident-directenr de créa-

plus appréciés (virement f
SMS, blocage et déblocage
carte, paiement par mobile
solde en temps réel).

Ainsi,apres que le banquie
été peu a peu écarté des écra
ces derniéres années, pui
retrouvé la parole (Monabai
La Banque Postale, BNP Pa
bas), voila qu'une troisier
fracture s'ouvre dans la col
munication du secteur : T'ub¢
sation du service bancaire, dc
témoignent les images fr:
mentées des spots de la bang
d’Orange, 100 % mobile, p
cant face a faceleclient...ets
smartphone.

« Avec Orange Bank, lagrar
question qui, depuis plusiet
années, agitait la.banque
détail - le service bancaire es

une prestation & forte vale

ajoutée, que l'on doit payer t
cher ou un service simplissim
la maniére d’une appli com
Uber, TripAdvisor, Airbnb ?
se trouve résolue, reprend Je:
Christophe Alquier. Dans
majorité des cas, le service bt
caire se réduit a une simnle co



